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1. CONTEXTE GENERAL




_—

1. Contexte général 9
Ille & Vilaine
AGENCE DE DEVELOPPEMENT
TOURISTIQUE
17 communes

-

Source : Pays de Brocéliande

Source : Wiki Commons
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Chiffres clés - Population ~

Ille & Vilaine
& ) . ) o ) ) AGENCE DE DEVELOPPEMENT
.ﬁ;’ Répartition de la population par catégorie socio-professionnelle TOURISTIQUE
‘ bl 26 636 habitants ’ +3.1% en 6 ans 23%
(M ’ (0] ) : FZ,SO%
de I3 Agriculteurs exploitants 1,10% Insee | RP 2018, population 15 ans et plus
. : Artisans commergants, chefs [IENOA
1 079 498 habi + 5,8% en 6 ans PopU|atlon vit d'entreprise 3,20%
abitants a Montauban- Cadres et orofesel T
de—Breta ne adares et proressions , (0}
g intellectuelles sup. 10.30%
. Professions 14,50%
0,
* 3354 854 habitants ’ +3% en 6 ans intermédiaires 15.40%
2.5% . 16,00%
() ,00%
’ . Employés 15 40%
Insee 2021 | de la population 5 B
Population en 2019 bretillienne Ouvriers S 0
R o 27,10%
7 ey 0 . A 0,
Répartition de la population par age etraites 25./0%
11,50%
Autres 16,10%
3 S
~fe X X N B
Sh o @) Q I [=)
28 HBEE BEE BEN mE
) R — < =~ — N I3
1 S = ) . 7 7 7 )
= & S af= = o'« Sila part des enfants est plus élevée que dans le reste du département, la part des plus de 75 ans l'est
S N B E .
= S [ aussi.
o=
s Cela se répercute sur le nombre de retraités, dont la part est plus élevée que la moyenne départementale.
0-14 ans 15-29 ans 30-44 ans 45-59 ans 60-74 ans 75anset+

B CC Saint Méen Montauban M llle-et-Vilaine M Bretagne
Insee | RP 2018
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Chiffres clés — Niveau de vie | Emploi lle &Vilaine
AGENCE DE DEVELOPPEMENT
1 8% TOURISTIQUE
’
‘;i"". * 8 308 des emplois
-‘ emplois du
département
Revenu médian disponible par unité de
consommation
0
21320¢€ 22460€  21990€ 83%

Sala”es Insee | RP 2018

Insee-DGFiP-Cnaf-Cnav-Ccmsa |
Fichier localisé social et fiscal en
géographie 2019

Taux de chémage

L] . s . 7 .
e+ La population résidant dans la Communauté de Communes dispose de revenus plus

faibles que ceux du département et de la région. Son taux de pauvreté est néanmoins

o/ % o) (o)
5,9% 5,8% 6,5% plus faible : 8,9% en 2019 contre 10,3% en llle-et-Vilaine.

o’ Saint-Méen Montauban dispose de peu d’emplois par rapport a sa population.

*Dans le bassin d’emploi de Rennes
Insee | Taux de chdmage par zone d'emploi
au 3eme trimestre 2021
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Chiffres clés - Logement

88,1%

de résidences
principales

©0O
12 125
3,4%

O Iogements de résidences

secondaires

2,19%
des 8,5%

logements
bretilliens de
logements
vacants

Insee | RP 2018
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AGENCE DE DEVELOPPEMENT
TOURISTIQUE

oo La communauté de communes n‘a quasiment que des
résidences principales : la part de résidences secondaires est
inférieure de 3,7 points a celle du département (7,1%) et 9,9
points a celle de la région (13,3%).
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2. OFFRE TOURISTIQUE
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Intéréts touristiques | Accessibilité Tlle & Vilaine

AGENCE DE DEVELOPPEMENT
TOURISTIQUE
Par TGV/TER et Car @ Par voiture
Montauban-de-Bretagne - Rennes : 30min Montauban-de-Bretagne - Paris : 4h
Montauban-de-Bretagne - Paris : 2h30 Montauban-de-Bretagne - Nantes : 1h40

Montauban-de-Bretagne - Brest : 2h20

s La Communauté de Communes est accessible selon plusieurs modes de transports :
o Envoiture,
o Entrain, via le TGV jusque Rennes, TER jusque Montauban-de-Bretagne et Car Breizh Go jusque

Muel et Gael ;
o Par une combinaison d’avion et TER, via I'aéroport de Rennes.

noogooo oo ggﬂﬁ




Intéréts touristiques - Patrimoine

- o
H ‘[ T Patrimoine culturel

L
[——]

1 Village Etape : Saint-Méen-Le-Grand

s La Communauté posséde peu de labels reconnaissant son patrimoine

historique et culturel : pas de labels Ville d’Art et d’Histoire, Petite Cité de
Caractére ® ou Commune du Patrimoine rural de Bretagne

10 Agence de développement touristique d'llle-et-Vilaine
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@E @ Patrimoine naturel

3 Espaces naturels sensibles : carriéres de la Marette, Buttes
de la Hautiére, Mégalithes de Lampouy

s La Communauté de Communes posseéde des paysages variés :
foréts, étangs, vallées, jardins, etc.
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Intéréts touristiques | Tourisme durable

L] ; . , \ .. .
ee La Communauté de Communes Saint-Méen Montauban ne possede aucun label certifiant son tourisme durable :

o Dans ses territoires : absence de Villes et Villages fleuris, station verte,
o Dans ses hébergements : absence de label clef verte et/ou écolabel européen,
o Entermes d’accessibilité : absence d’établissement Tourisme & Handicap.

«'» Elle posséde en revanche d’autres labels promouvant un tourisme rural, tels que Bienvenue a la ferme ou Accueil Paysan.

Agence de développement touristique d'llle-et-Vilaine
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bienvenue
a la ferme
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Intéréts touristiques | Itinérances douces llle & Vilaine
. AGENCE DE DEVELOPPEMENT
® e TOURISTIQUE
Sentiers labellisés par la Fédération Francaise de Véloroutes et Voies vertes : Circuits équestres en itinérance : 9 parcours de géocaching gérés par
Randonnée Pédestre : o V3 (Saint-Malo — Presqu’ile de o Equibreizh I'Office de Tourisme Pays de Saint-Méen
o Grandes Randonnées®: GR“37, Rhuys o Boucle équestre du Montauban sur 141 dans le département.
GR°®Tour de Brocéliande o V6 (Camaret-Vitré) : en cours Pays de Brocéliande
d’aménagement entre Saint- 1 528 découvertes en 2021 soit 6% des
Méen et Vitré + D’autres circuits sur la journée découvertes.
o VD6 de Vitré a Saint-Méen le
Grand

2 tablissements Etape Rando & 2 établissements Accueil Vélo

Bretagne %

0 établissement Rando Accueil o's Plusieurs offres existent dans la Communauté pour accueillir des randonneurs et cyclistes pratiquant leur activité en
itinérance. Néanmoins parmi les établissements Accueil Vélo, il n‘existe aucun hébergement.

RANDO ACCUEIL

12 Agence de développement touristique d'llle-et-Vilaine
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2. Offre touristique 9
Intéréts touristiques | Tourisme d’affaires llle & Vilaine
AGENCE DE DEVELOPPEMENT
TOURISTIQUE

Kreiz)
0 lieu de réception, O lieu de restauration, O hétel appartenant au
EVENT réseau Breizh Event

ILLE-&-VILAINE
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2. Offre touristique
Ille & Vilaine

Hébergements touristiques | Offre marchande

AGENCE DE DEVELOPPEMENT
TOURISTIQUE

Une offre qualifiée :

HOTEL
m 3 Hotels * -
* * 1 étoile
. * 71% * 2 etoiles
A 4 Campings d’hébergements 3 etoiles
classés 4 étoiles
/\!. 22 Meublés et Gites > etoiles
38 offres 1,1% Dﬂ?k ~
dhébergements a N deshébergements
: == 9 Chambres d’Hbétes bretilliens L;} . \

0 hébergement insolite

o'« La CC posséde surtout des meublés et gites qui représentent 55% de ses offres

0 autre hébergement collectif de tourisme en hébergement marchand, ainsi que des chambres d’hotes et campings.
(résidences de tourisme, auberges de jeunesse, etc.) o’ Si plus de 70% des offres sont classées, peu d’hébergements posseédent 4 ou 5

étoiles.

Sources : Insee, Tourinsoft
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2. Offre touristique 9
Hébergements touristiques | Capacité d’accueil Tlle & Vilaine
AGENCE DE DEVELOPPEMENT
TOURISTIQUE
559 lits 2 055 lits
en hébergements en hébergements non marchands
marchands (résidences secondaires)

21,4%

Hotels

Meublés et Gites

Chambres d'hotes

;

Hotellerie de Plein Afr 22
- uo
s
0

Autres hébergements collectifs

Sources : Tourinsoft (au 31/12/2021) et
Insee (Résidences secondaires en 2018, Hotels,
Hotellerie Plein Air et AHCT au 1°" janvier 2022
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3. BILAN DE FREQUENTATION ANNUELLE
SELON LE DISPOSITIF FLUX VISION
TOURISME




CLES DE LECTURE

Flux Vision tourisme est une solution développée par Orange qui permet de convertir, en temps réel, des millions d’informations
techniques issues du réseau mobile Orange en indicateurs statistiques afin d’analyser la fréquentation des territoires et le

déplacement des populations. Elle est développée en accord avec la CNIL grace a une anonymisation des données.

Ce dispositif permet un comptage des personnes présentes sur un territoire par jour, par nuit, mais également par créneaux de 2h

quel que soit le mode d’hébergement. Ces populations sont ensuite segmentées en fonction de leur comportement :
= Résident : personne dont la zone de présence majoritaire est dans la zone d’observation,

= Habituellement présent : personne qui n‘est pas résident de la zone d’observation mais qui a été vue de maniére

récurrente sur cette zone : plus de 4 fois sur des semaines différentes au cours des 8 derniéres semaines.
= Touriste : personne effectuant une nuitée et qui n’est ni résident, ni habituellement présent,

= Excursionniste : personne présente plus de 2H sur la zone d’observation, ne réalisant pas de nuitée la veille et le soir du

jour étudié et présente moins de 5 fois en journée (5 journées distinctes) sur les 15 derniers jours,

= Transit : Personne ne réalisant pas de nuitées la veille et e soir du jour étudié et présente -2H sur la zone d’observation

17 Agence de développement touristique d'llle-et-Vilaine
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Zone d’'observation
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[ . N

Contour noir : zone souhaitée
Zone rose : zone observée
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3. Bilan Flux vision Tourisme

FREQUENTATION NOCTURNE

Seuls sont étudiés les touristes : personne effectuant une nuitée et qui n’est ni résident, ni
habituellement présent
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Frequentation en nuitees en 2021 orange’ llle & Vilaine
Evolution des touristes présents en nuitées au Pays de Brocéliande AGENCE DE DEVELOPPEMENT
Restrictions ) ] Pass sanitaire : extension progressive aux équipements de TOURISTIQUE
Nouvel Couvre-feux déplacement Déconfinement loisirs, cafés, restaurants, trains, avions, etc.
an « > Noél
30uuu Paques Ascension 14 juillet Assomption Toussaint
Pente- 11
25000 cote novembre
20000
15000
10000
5000 W
0
S > > > > > > £ ks s ! e s e e e = s e s s s = C o C O CC TS T TS TS TS = R R R R R R R 2 2 R e Pl e e > > > > > > 00000
§EEEEEE 88882 s 38 38 SEEEEEEESS5555223232328828383 838383000808 22020283333533
[T T N N R AR = I T = T T (= N T N R Ny PP PR TN OMNMON 0L AN AN ANANANN
5'8:c'"3&'3E'BSQ2mg'ra'g’D'm'rr\;OO“'HNN5'8:gﬁ'351'33ﬂ82%0“‘“‘NN“”g833}3ggggﬁm%oo_«‘qmmggﬁgﬁgggﬁDQR
Vacances scolaires B Jours fériés
(] s . s, s s . . .
e En 2021, I'année a une nouvelle fois été marquée par la crise sanitaire, .
limitant activité touristique a certaines périodes, et ce en raison de : «o La fréquentation en nuitées augmente pendant les vacances scolaires, notamment celles de Noél :
, ;
le pic de I'année est enregistré la nuit du 24 au 25 décembre, avec prés de 26 600 nuitées.

o Couvre-feux jusqu’au 21 juin ;
o Restrictions de déplacements au-dela de 10 km pendant les vacances
de printemps qui ont été harmonisées entre les 3 zones.

19 Agence de développement touristique d'llle-et-Vilaine
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Frequentation en nuitees en 2021 llle & Vilaine
. L AGENCE DE DEVELOPPEMENT
Durée moyenne de sejour TOURISTIQUE
Janvier
Février Vacances d’Hiver
Mars 71,2 % 1 nuit
Avril o 16,6 % 2 nuits
A Avant saison : )
Mai 21,06% des nuitées g'g 3’2 nuits ‘ Vacances de printemps
i . 3% 4 nuits i
uin 7,87% Haute saison - 70,5% 1 nU{t M
Juillet 11,50% 23,02% des 16,7% 2 ng|ts iiyenr}e ?ur
Aot 11,53% nuitées 7,2% 3 nuits annee :
Septembre 10,33% } Arriere saison : Vacances d’Eté ‘ 20% 4 nuits 68,6 % 1 nuit
0 . ,0 %
Octobre 9,69% 20,02% des nuitées 64,8 % 1 nuit 16,9 % 2 nuits
Novembre 17,5 % 2 nuits 6,6 % 3 nuits
Décembre 10,46% 7,2 % 3 nuits 3,1 % 4 nuits

3,7% 4 nuits
. Vacances de |a Toussaint
oo Plus d’1 touriste sur 5 réalise une nuitée en haute saison (juillet-ao(t). 66.2% 1 nuit

18,6 % 2 nuits

7,1% 3 nuits
3,2 % 4 nuits

<« Peu de touristes étaient présents en début d’année, notamment en avril, & cause des restrictions de
déplacements.

Vacances de Noél
69,5 % 1 nuit

L] o, 7 s . 7 . s oy s
eo 36% des nuitées sont réalisées hors saison. Décembre concentre notamment plus de 10% des nuitées de

I'année. :
15,4 % 2 nuits

s Comme a I'échelle départementale, les touristes restent en majorité 1 nuit sur le territoire, peu importe 6,6 % 3 nuits

le moment de I'année. Néanmoins la part de touristes séjournant plus que 1 nuit est plus importante. 3,0 % 4 nuits

20 Agence de développement touristique d'llle-et-Vilaine
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Fréquentation en nuitées en 2021 - Clientéle orange” I &Vilaine
Origine géographique des touristes effectuant une nuitée dans le Pays de Brocéliande : AGENCETgE;E¥|%3EPEMENT

Part des étrangers plus

. ) 2t , Origine des Frangais par région :
importante I’été et en décembre 8 §alS par e

Juillet Aoiit |
0,
13% S7h
15,8% 14,65% 13,49% d’Etrangers de Frangais

\

Origine des étrangers :

Origine des Francais par département :

< Les nationalités présentes different légérement de la tendance départementale, avec une plus forte des

‘ Espagnols. 0
41,0(:. 5,6%
o < s . - . , llle-et-Vilaine .
' e Comme a I’échelle départementale, les locaux, franciliens et voisins sont les plus présents. 5,8% Cotes

Morbihan

10,2% 8,1% 7,1%

d’Espagne d’Allemagne  de Belgique

21 Agence de développement touristique d'llle-et-Vilaine



3. Bilan Flux vision Tourisme \.

Fréquentation en nuitées en 2021 - Clientele Skl le&vilaine

AGENCE DE DEVELOPPEMENT
TOURISTIQUE

Age des touristes effectuant une nuitée dans le Pays de Brocéliande :

Bm< 18 ans
° N , .

= 1824 ans «+ Comme a I’échelle départementale, les touristes

2534 ane présents de nuit a Brocéliande sont principalement des
10.59% enfants et des personnes de plus de 65 ans laissant

W 35-44 ans supposer une grande part de :

M 45-54 ans o Séjours en famille ;

= 55-64 ans o Retraités.

W > 65 ans




bse)
.
Q -
o %
hoe.
e
® %
Py . D
A <,
Fan . Ny (N
My, " 'es %
"/’GU %,
a/:gés X oy

Défavorisés

populaires

23 Agence de développement touristique d'llle-et-Vilaine

Fréquentation en nuitées en 2021 - Clientéle

Traditionnels

<

[lle & Vilaine

AGENCE DE DEVELOPPEMENT

Catégorie socio-professionnelle des touristes présents de nuit dans le Pays de Brocéliande : TOURISTIQUE

o Urbains
Urbain dynamique : petit appartement en centre ville, jeune actif sans enfant, cadre surdiplébmé, revenus élevés
Urbain familial : appartement en centre ville ou premiére couronne, famille propriétaire avec enfants, actifs avec
hauts revenus et surdipldmés
Urbain classe moyenne : petits appartement centre ville, jeune locataire, souvent célibataire, exercant profession
intermédiaire ou étudiant
Urbain populaire : habitat dans HLM, famille en appartement de taille moyenne en location, population jeune,
employés confrontés au chdmage ou avec revenus modestes
Urbain défavorisé : appartement années 60-70 en zones urbaines sensibles, familles nombreuses souvent
monoparentales, faible revenus confrontés au chémage ou emplois précaires

o Périurbains
Pavillonnaire familial aisé : pavillons récents en 2¢ couronne des agglomérations, familles avec 2 enfants,
propriétaires, bons revenus, cadres sup, se rendant au travail a voiture
Périurbain en croissance : périphérie des grande agglomération, famille tant en maison qu’en appartement,
professions intermédiaires avec revenus moyens

o Ruraux
Rural dynamique : grande maison récente, famille propriétaire, actifs travaillant en dehors commune utilisant la
voiture
Rural traditionnel : grande maison ancienne, population vieillissante, agriculteurs et indépendants
Rural ouvrier : ancien tissu industriel, familles sédentaire, ouvriers exposés au chdmage avec revenus modestes.



Fréquentation en nuitées en 2021 - Clientéle llle & Vilaine
AGENCE DE DEVELOPPEMENT

Catégorie socio-professionnelle des touristes présents de nuit dans le Pays de Brocéliande : TOURISTIQUE

<o 419 des touristes présents de nuit a Brocéliande proviennent d’un
environnement rural, contrairement a la tendance départementale.

<o 67% sont des familles (urbains familiaux aisés, urbains populaires,

urbains défavorisés, pavillonnaires familiaux aisés, périurbains en
croissance, ruraux dynamiques, ruraux ouvriers)

Traditionnels

<« 529 ont des hauts revenus (urbains dynamiques, urbains familiaux
Popu\aifes aisés, pavillonnaires familiaux aisés, ruraux dynamiques)

o 33% ont des revenus moyens (urbains de classe moyenne, périurbains
en croissance, ruraux traditionnels)

< 139 ont des revenus faibles ou tres faibles (urbains populaires, urbains

& ] 1 v

défavorisés, ruraux ouvriers)

24  Agence de développement touristique d'llle-et-Vilaine
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Frequentation en nuitees — Comparaison 2019-2020-2021 llle & Vilaine
AGENCE DE DEVELOPPEMENT
TOURISTIQUE
40000
— 2021 — 2020 2019
35000
30000
25000
20000
15000
\
|
10000 / / \ A /\J\) I ) ’ | ;
) ) J
‘ } b | / d ~/ : ‘ | b /\
5000 LALAL N L \J/\ ‘ ANy o U s N )
g \— v, v
0
S > > > > > > 5 = = 2 = 00 N R e e e e et e e e e e i e~ R N R R - I I R I = = - - * I I S BN S R S R &)
EESSEE 589888 3 35333308 ECEEEEE55555522255228338232838388385805008888585882823%3
58882884l d 88 ARNRE808RNRE8SURERS S RRRNF 999333828883 ARRI5EIEIREBISERR
o« Plus de fréquentation qu’en 2020 mais <"« La haute saison (juillet-ao(t) affiche, quant a elle, une
moins qu’en 2019 : fréquentation plus faible que les deux dernieres années : Part
- 0, > . .
o -1,7% par rapport a 2020 ; des étrangers

o +6,2% de nuitées touristiques en
2021 par rapport a 2020

o -20,1% de nuitées touristiques
en 2021 par rapport a 2019

o -11,7 % par rapport a 2019.

25 Agence de développement touristique d'llle-et-Vilaine
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TOURISTIQUE

FREQUENTATION DIURNE

Contrairement aux nuitées, est étudié I'ensemble de la population présente en journée (résident,
habituellement présent, touriste, excursionniste, personne en transit) sauf mention contraire.

Lobjectif est de pouvoir alimenter les réflexions marketings sur le nouveau positionnement de
I’Agence, adopté en complémentarité avec les acteurs régionaux et locaux, qui définit deux cibles :
o Les acteurs touristiques bretilliens,

o Le grand public déja sur place, qu'il s'agisse des touristes internationaux ou nationaux, ou
encore des habitants.

26  Agence de développement touristique d'llle-et-Vilaine
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Frequentation en journee en 2021 llle & Vilaine
Evolution de la population présente en journée dans le Pays de Brocéliande : AGENCE DE DEVELOPPEMENT
Restriction ; ‘ Pass sanitaire : extension progressive aux équipements de TOURISTIQUE
Nouvel Couvre-feu a 18h déplacement Déconfinement loisirs, cafés, restaurants, trains, avions, etc.
< > < > < > . N

an B . . o Assomption ) Noél

5700uu Paques Ascension 14 juillet Toussaint
11
520000 s
cote novembre

470000
420000
370000 u
320000
270000
220000

5555555238838 8858838383 EEEEEEERS5333532222228888328893983960800633228822283333533

B T T T T T T | ! | 1 | — O +H O +H O _ ! [ | ' ! [ | ] | ] I MmO mnmomno P T C @ C C Y / / / / / 0 0 0 T T 0 0 | T T T T T T

S8CBHEN888RAIEANdRCee TS 8HANRNEEARARO T Mg a330%Q Y 833X agazyananesanan

. , , , , . , . : . . , o'« Certains jours fériés connaissent des creux de
«« La fréquentation en journée augmente lors des vacances «« Le pic de frequentation en journée est observe le . . or v -
31 juillet fréquentation, tels que le 1°" mai, le 14 juillet et
' Noél.

scolaires, sauf celles de printemps en raison des restrictions de
déplacement.

27 Agence de développement touristique d'llle-et-Vilaine



Janvier
Février
Mars

Avril

Mai

Juin
Juillet
Aolt
Septembre
Octobre
Novembre

Décembre

Fréquentation en journée en 2021

Fréguentation en journée par mois :

7,48%
6,95%
7,74%
6,78%
8,18%
8,34%
9,1
9,16%
9,05%
9,68%

8,58%

| k};
N

8,91%

L] ’ . . s s .
«+ La fréquentation en journée dans la Communauté est relativement

stable a partir de mai, avec un pic en octobre.

28 Agence de développement touristique d'llle-et-Vilaine
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AGENCE DE DEVELOPPEMENT
TOURISTIQUE

orange’

Durée moyenne de présence

= Moins de 2 heures

= Entre 2 et 4 heures
Entre 4 et 6 heures

W 51,96% = Entre 6 et 8 heures

m Entre 8 et 10 heures

m Plus de 10 heures

s Contrairement a I'échelle départementale, 52% des personnes sont présentes moins
de 2h en raison d’une part importante de personnes en transit sur le territoire.

o' 22,5% des personnes sont tout de méme présentes plus de 10h.

s 69% des résidents et 58,5% des habituellement présents sont présents plus de 10h,

soit une part plus faible qu’a I’échelle départementale, laissant supposer une proportion
de personnes se rendant sur un autre territoire en journée, pour le travail notamment.
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Fréquentation en journée en 2021 -
orange

Evolution de la population présente en journée sur le territoire par segmentation
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UJ \ s s . . . , . . , . ,
oo Par rapport a I'échelle départementale, les touristes et excursionnistes représentent une part moins importante des personnes présentes en journée.

[} . s s Jo \ s .
«e Les personnes en transit sont les plus nombreuses, représentant 52% des personnes présentes. Les résidents quant a eux représentent 23,6% de la population.

= Résident : personne dont la zone de présence majoritaire est dans la zone d’observation,
Habituellement présent : personne qui n’est pas résident de la zone d’observation mais qui a été vue de maniere récurrente sur cette zone : plus de 4 fois sur des semaines différentes au

cours des 8 dernieres semaines.
= Touriste : personne effectuant une nuitée et qui n’est ni résident, ni habituellement présent,
Excursionniste : personne présente plus de 2H sur la zone d’observation, ne réalisant pas de nuitée la veille et le soir du jour étudié et présente moins de 5 fois en journée (5 journées

distinctes) sur les 15 derniers jours,
Personne en transit : Segmentation des dormants sur la zone d’observation restant moins de 2 heures + personne ne réalisant pas de nuitées la veille et le soir du jour étudié sur la zone

d’observation.
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Frequentation en journee en 2021 orange” llle &Vilaine
AGENCE DE DEVELOPPEMENT
Clientéle touristique en journée : TOURISTIQUE
4 4 Durée de présence
0 500 000 1000 000 1500 000 2 000 000 2500 000 3.000 000 3500 000 Durée de présence p :
des touristes des excursionnistes
Janvier —
Février —
Mars — 18,70%
Avril —
Mai — " Emtre 2 et 4 heures
Jui Entre 4 et & heures
uin —
Juillet — 54 10% 13,60% ® Entre 6 et B heures
Aot — ¢ : = Entre B &t 30 heures
Septembre — = Plus de 10 heures
Octobre — 16,64%
Novembre —
Décembre —
B Excursionnistes E Touristes
oo Les touristes sont plus présents en haute saison (juillet-ao(t), qui représente 22,7% des o« Les touristes sont en majorité présents toute la journée (+ de 10h), comme &
fréguentations. Lavant-saison (avril, mai, juin) et larriére-saison (septembre, octobre) I’échelle départementale.

représentent respectivement 21,2% et 20,0% des fréquentations. L , . .
P P ° ° a s 81% des excursionnistes sont présents moins de 10h, soit une part plus

o'« Les excursionnistes quant a eux sont les plus présents en octobre, qui représente 10,1% des importante qu’a I'échelle départementale. 53% I'est moins de 6h.

fréquentations. Larriere-saison représente ainsi 19,7% des fréquentations contre 22,6% pour
I'avant et 17,9% pour la haute saison.
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Fréquentation en journée en 2021 - Clientele orange’ llle & Vilaine

.. , . . . , AGENCE DE DEVELOPPEMENT
Origine geéographique de la population en journée : TOURISTIQUE

» Origine des Frangais par région :
Part des étrangers <« o
plusimportante 'été » r e

ul e (

5,8% 6,7 % 4,7%

96,2%
de Frangais

- , Origine des Frangais par département :
Origine des étrangers :

majoritairement d’Europe .
«« Contrairement aux nuitées touristiques, les Allemands sont les plus nombreux en 64,1% 6,0%
6.9% llle-et-Vilaine cates

. journée, en raison d’une grande part d’entre eux en transit ou excursionnistes 9%
‘ ‘ ' Morbihan

s Comme a 'échelle départementale, les Bretons sont les plus présents en journée, en

15.0% 8 8% 8,0% raison de la forte présence de Bretilliens.
’ )
d’Allemagne d’Espagne  de Belgique
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Fréquentation en journée en 2021 - Clientele

Age de la population présente en journée :

10,50%

m<18ans

1 18-24 ans
W 25-34 ans
m 35-44 ans
W 45-54 ans
1 55-64 ans

W >65 ans

oo I]I:II:IEI:II:II:I oo gg
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<« En journée, I'age de la population présente ne differe pas
beaucoup de 'dge des touristes présents la nuit : les personnes
mineures sont les plus nombreuses, suivies des personnes de plus
de 65 ans.
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Frequentation en journée en 2021 - Clientele llle & Vilaine
Catégorie socio-professionnelle de |la population présents en journée AGENCE DE 3§¥|%3EPEMENT

™

'« Les personnes en journée proviennent de milieux variés.

S 68% sont des familles (urbains familiaux aisés, urbains populaires, urbains

défavorisés, pavillonnaires familiaux aisés, périurbains en croissance,  ruraux
dynamiques, ruraux ouvriers).

o 54% ont des hauts revenus (urbains dynamiques, urbains familiaux aisés,
pavillonnaires familiaux aisés, ruraux dynamiques).

croissance, ruraux traditionnels).

oo 13% ont des revenus faibles ou trés faibles (urbains populaires, urbains

o 32% ont des revenus moyens (urbains de classe moyenne, périurbains en ‘

défavorisés, ruraux ouvriers).
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Frequentation en journeée — Comparaison 2019-2020-2021 llle & Vilaine
AGENCE DE DEVELOPPEMENT
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o« Contrairement aux nuitées touristiques, la fréquentation diurne en 2021 est plus élevée que les deux années précédentes:
o +12,8% de personnes présentes en journée en 2021 par rapport a 2020 ;
o +9,2% de personnes présentes en journée en 2021 par rapport a 2019.
Part
'« De méme lors de la haute saison (juillet-ao(it) : des étrangers
o +1,4% par rapport a 2020 ;
o +12,9% par rapport a 2019.
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4. BILANS DES AUTRES FREQUENTATIONS




Fréquentation des sites de visites et équipements de loisirs en 2021

. P . . Nombre de Evolution par
Sites et équipements de loisirs . e .
visiteurs rapport a 2020
Vélo Rail Médréac 10 981 +16%
Musée de la Forge 328 +65%

=
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Evolution par
rapport a 2019

+219%

+14%

Source : Enquéte annuelle de fréquentation des sites de visite et équipements de loisirs en
partenariat avec le Comité Régional du Tourisme de Bretagne.
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Nombre de nuitées en hoétel :

17250
13744
11419 11237 4'67%
9706
8685 en
5297 5960 r}n{oyenne
0 d’étrangers
~ a wn A —
Mai Juin Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre

B Nuitées frangaises B Nuitées étrangéres

Part du tourisme d’affaires :

Mai
Juin 54,67%
Juilet
Ao
Septembre
Octobre
Novembre
Décembre
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Fréquentation des hotels dans la Destination Brocéliande
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Evolution du taux d’occupation :

Mai 29,37%
Juin 47,45% 46 97cy
(0]
Juillet 52,66% !
en
Aot 64,74%
moyenne
Septembre 54,63%
Octobre 49,05%
Novembre 43,34%
Décembre 34,52%

Durée moyenne de séjour :

1,51 nuit

Le parc hételier dans la CC Saint-Méen Montauban :

3 hotels dont 1 classé trois étoiles et 1 quatre étoiles

Source : Insee (réseau MORGOAT)



Saint-Méen Montauban

Nombre de jours de location :

Evolution du taux d’occupation :

Fréquentation des hébergements locatifs (logements entiers uniquement) a

<
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- 835 Janvier 38,2%
Février 49 1%
Mare e 58% en
588 Avril I T
>° >52 : moyenne
477 499 Mai 52,0%
433
410 357 Juin 50,8%
280 Juillet 76.1%
229 Aot 85 1%
Septembre 63 1%
Octobre 60,0%
Novembre 56 5%
S S o N > N X & 2 2 2 2
R & & N X S ¥ o ) o o o Décembre 57,5%
& & < ¥ S N ¥ Q&@ & & b&@ b
9
4 < Q

Durée moyenne de séjour «’s Le nombre de jours de location en 2021 augmente en haute saison, ainsi que le taux d’occupation,

qui est plus élevé que la moyenne départementale.

3,25 nuits

<"« La durée moyenne de séjour est équivalente a celle départementale.

Source : AirDNA (logements sur Abritel et AirBNB
uniquement )
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Fréquentation des hébergements de plein air dans la Destination Brocéliande

Taux d’occupation des campings :
(emplacements nus et équipés)

51990 6; 19% Mai 13,31%

Nombre de nuitées en camping :

Emplacements nus :
22,5% en moyenne

e

en
42332 )
moyenne Juin g e
’é Emplacements
d’étrangers Juillet 30, 1% , p ,
: équipés :
Aot 47.55% 45,0% en moyenne
13316
11510
10017 Septemb 17 29%
n ()
. 168 . 493 2715 4218 1601 re
Mai

Juin Juillet Aot Septembre

B Nuitées frangaises B Nuitées étrangeéres

Q Le parc hételier de plein air dans la CC Saint-Méen Montauban :

4 terrains, dont 2 classés deux étoiles :

Durée moyenne de séjour - 1 camping sans hébergement locatif,
) - 3aires naturelles
2,59 nuits - 1camping a la ferme

La Communauté de Communes ne possede pas d’emplacements équipés.

Source : Insee (réseau MORGOAT, Office de tourisme Pays de Saint-Méen Montauban)
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5. CONCLUSION

lalal,
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@ Qualité de l'offre :

o) La Communauté de Communes de Saint-Méen Montauban est un territoire de transit, situé aux portes du Morbihan et des Cotes d’Armor.
o) Le territoire possede peu de labels reconnaissant son patrimoine culturel et naturel.

o En termes d’hébergements, la Communauté dispose principalement de meublés et gites, ainsi que de chambres d’hdte . Sa part d’"hébergements classés est au niveau
de la moyenne départementale avec pres de 70% classés.

o) Le territoire ne posséde quasiment pas de labels certifiant son tourisme durable : absence de Ville et Village Fleuris, de Station verte ou d’hébergement labellisé clef
verte, écolabel européen, Tourisme & Handicap. En revanche, il posséde 3 hébergements labellisés Bienvenue a la ferme et Accueil Paysan.

o) La Communauté propose des parcours en itinérances douces variés : circuits pédestres (hotamment le GR® 37) et équestres. Néanmoins, la Communauté de Communes
a peu d’établissements permettant d’accueillir les visiteurs pratiquant ces activités en itinérance : elle n’a que 2 établissements Etape Rando Bretagne et aucun
hébergement Accueil Vélo.

o) La Communauté de Communes dispose de peu d’offres pour accueillir la clientele d’affaires.
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2% Frequentation :

o Par rapport a la tendance départementale, la fréquentation touristique est mieux répartie sur I'ensemble de I'année, 36% des nuitées sont ainsi réalisées hors saison,
notamment pendant les vacances de Noél. Néanmoins la haute saison concentre tout de méme 23% des nuitées.

o Pres de 70% des touristes ne séjournent qu’une seule nuit dans la Communauté de Communes, renforcant le caractére transitoire du territoire.

o) En journée, plus de la moitié des personnes sont moins présentes moins de 10h sur le territoire. Les excursionnistes sont aussi présents moins longtemps par
rapport a I'llle-et-Vilaine : 53% le sont moins de 6h.

o) Les taux d’occupation des hébergements sont plus élevés en haute saison, mais restent plus faibles que le niveau départemental.

o Les hébergements locatifs affichent le meilleur taux d’occupation des hébergements marchands (58%). Si la CC n’est pas concernée par les emplacements équipés,
elle pourrait néanmoins s’inspirer des taux d’occupation de la Destination Brocéliande.

o) La durée moyenne de séjour est plus longue dans les campings et hébergements locatifs que dans les hotels. Elle reste inférieure a celle du département pour
I'ensemble des hébergements.
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:"\ Clientele :
o) Comme a I'échelle départementale, les touristes étrangers sont plus nombreux I'été.
o Parmi la clientele touristique francaise, les locaux, franciliens et voisins sont les plus présents.
o) Contrairement a le tendance départementale, les touristes proviennent essentiellement d’un milieu rural. Ce sont surtout des familles, avec des
revenus un peu plus élevés qu’a I'échelle départementale, tandis que la part des touristes avec des revenus faibles ou tres faibles est légerement
inférieure. Cela pose ainsi I'enjeu de l'accessibilité du tourisme a tous.
AGENCE DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE D’ILLE-ET-VILAINE CXete]elss [el:llo | Uelrelieinis SEIE @19 MISeh 6 s e el
7, avenue de Tizé - CS 53622 Thorigné-Fouillard — 35 236 Cesson-Sévigné Cedex m.marquant@ille-et-vilaine-tourisme.bzh — 07 63 33 14 83

Réalisé avec le concours du Département d'llle-et-Vilaine.
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